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Oplevelseokonomi / landliggere og turister
Afledte effekter

Beskceftigelsen
Oplevelsegkonomien i Odsherred gav i 2018
en beskeceftigelse pd 1740 darsveerk, hvilket
svarer til 15 % af den totale beskceftigelse i
Odsherred. Beskceftigelsen inden for hand-
vcerkerydelser ligger alene pd omkring 23-25
%. Hver ejer af sommerhus bruger igennem-
snit 19.400 kr. om dret pd sit hus.

Kilde: Visit Odsherred og Feriehusanalysen 2021

Detailhandlen
De besggendes forbrug i detailhandelen i
Odsherred Kommune var i 2019 655 mio. kr.
svarende til 37 % af den samlede omscetning.
For caféer, restauranter og personlig pleje stod
turisterne for 32 % af den samlede omscetning
svarende til 20 mio. kr. | kystbyerne er andele-
ne betydeligt hgjere.

Kilde: Analyse af detialhandlen 2021, Cowi

Totalforbruget
Det drlige totalforbrug (A: detailhandlen,

i kundeorienterede serviceerhverv, museer
og events samt, offentlig transport mv. B:
genrerelle forbrugsposter) blev i 2017 estime-
ret til 1,073 mia. kr.

Kilde: DKNT Feriehusanalyse, 2018

Grundskyid

Den gennemsnitlige grundskyld pr. borger
I Odsherred er meget hojere end lands-
gennemsnittet, hvilket i hgj grad skyldes de
mange sommerhuse. Der er samtidig sket en
stor stigning i grundskylden pd sommerhuse
i Osdherred fra 108,5 mio. kr. i alti 2007 til
211,4 mio. kri alt i 2020.

Kilde: Danmarks Statistik
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Udvikling indenfor beskaeftigelse, udvalgte brancher, 2009-19
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Udviklingen i arbejdspladser indenfor hovederhverv

Hvor er potentialet storst - og nemmest at forlose?

2019

Oplevelsesokonomi rummer et stort
(vudnyttet) potentiale, som bor prioriteres
hojt og have stort fokus i udviklingen og
fremtidssikringen af kommunen. Det er her
der skabes arbejdspladser og veekst.

Oplevelsesokonomi bor veere et aktivt og
fokuseret tilvalg, hvilket ikke betyder et
fravalg af “traditionel” erhverv - men en
balancering og prioritering.

turisme og oplevel-
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Overnatninger, kommercielle og ikke kommercielle, 2019
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Sommerhusene er grundstenen i detinationen

Men de andre brancher rummer ogsd potentiale i udviklingen af Odsherred

Procentfordeling af overnatning pr. mdned, Odsherred Kommune,

I alt 2019-2020
Ca. 4.300.000 Potentiale for scesonudvidelse
Ikke-kommer-
ca 4°(')egg 58 Alle Hotel, feriecenter, vandrer- Sommerhuse Camping Lystbadehavne
4. Yy hjem
2019 2020 2019 2020 2019 2020 2019 2020 2019 2020
Januar 2 2 5 3 2 2 1 1 = =
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Marts 2 3 2 4 1 1 - -
pre R = 6 5 N - -
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September 7 8 n 7 8 10 6 6
7 7 8 - -
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December 3 3 S| 2 1 1 - -
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Udvikling i kommercielle overnatninger (1.000) fordelt pd overnat-
ningsformer,
sherred Kommun
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SIS 14.112
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Sommer- Camping- Hoteller Lystbéde- Hytter = Feriehus e Camping Hotel, feriecenter, vandrerhjem Lystbddehd%”gE 06
huse pladser havne

Kilde: Turismens gkonomiske betydning , ViistDenmark, 2019
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Borgere

16.391 husstande

oplevelser

Landliggere Turister

23.871 sommerhuse

Overnatningskapacitet - volumen Det der binder sammen Overnatningskapacitet - nicher
Fokus pd at komme mere i brug Fokus pd at udvikle oplevelser Fokus pd at udvikle eksisterende
der binder sammen pad tveers af og nye produkter mdlrettet andre

(ikke-kommercielt + kommercielt) X i
malgrupper malgrupper
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- -
PORTEN TIL
ODSHERRED
RESORT SOMMERLAND tANNEBERG
SJALLAND ULTURPARK
LANDSKABET SO
o
A,
THE HELOTROPIC ﬁ
CITY

SIDE 08



STRATEGISK-FYSISK UDVIKLINGSPLAN O

Landskabet Fedevarene Kunsten Kulturhistorien
* °
° o
’ °
°
° ,. q
[ 4 \
[} C o ®
°
. °
°
. .
| dag: Fremtid:
Odsherred har et et finmasket Steerke stedsspecifikke fyrtdrne, vil
ncetveerk - primeert af mindre kunne lofte aktorerne samlet set og
oplevelser og aktorer - der tegner de vil skabe grundlag for styrkelse
destinationen. Mange arbejder med og udvikling af netvcerket.

de stedbundne kvaliteter,
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Afslutning 1

Af hensyn til oget omscetning og beskceftigelse skal der arbejdes med

Scesonspredning

Nye mdlgrupper

Nye og flere overnatningsmuligheder
Geografisk spredning

Sikring af autensitet

samt med at undgad "tivolisering”
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Nykobing og omegn

- sammenhceng mellem Nykobing og omrdderne omkring byen

Nykobing er den storste af hovedbyerne i Odsherred — og byen
er centrum for handels-, kultur- og byliv.

Det er her man som besagende, i scerligt det nordlige -----------------------------------------
Odsherred, i hej grad tager til, for at opleve noget andet end S e e
strand og landskaber samt kober ind.

Nykebing er med sin beliggenhed tcet forbundet til et sterre ..................................
opland: % .
Rorvi . . Rorvig
orvig, som kan tilbyde en anden form for oplevelse end
Nykebing qua scerligt byens havnemilje. Rervig har dog ikke
et handels- eller kulturliv, hvorfor besegende i Rervig ogsd
orienterer sig mod Nykebing.

Sommerland Sj. som ligger syd for Nykebing. Med scerligt
en scesonudyvidelse, forages antallet af besegende. Scerligt
overnattende gcester vil ogsd orientere sig mod Nykobing
som supplement til de oplevelser som Sommerland

Sj. tilbyder, og vil forventeligt smitte positivt af pd
detailhandlen.

Sommerhusomrdder, strande og campingpladser i det

nordlige Odsherred. * Fyrt é}i.‘:ne

Som en hovedby, der servicerer en stor del af borgere og ""-H‘”jbyo

beseogende i kommunen, er det vigtigt at understotte Nykobing R S 0 Wt 7@ Ny'!,mbing
som en motor, der ogsd er med til at holde hjulene i gang i de ot Rérvig

omkringliggende bydestinationer og attraktioner.
. o .~ Sommerland Sjcelland

Som kommunens og destinationens storste hovedby, er der % .
mange tiltag og projekter, der kan vcere onsker om. Her skceres * .~® Nordstrand Camping
der dog helt ind til benet, ift. hvad der er allermest veesentligt : ’ <
at fokusere pa, for at skabe mest muligt veerdi for Nykabing Resort: N A B S L ?gmmerhusomrqder
og for de positive effekter, der kan influere pd hele destination Sommerland 7. 0 Tl e .~ Afstandscirkler
Odsherred. Sjcelland

SO Jernbane

................................................ o Togstationer

—— Hovedveje
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I mange dr har man gnsket at udvikle Havnegade som det
veesentligste byrumsforleb i Nykebing - ‘Kulturstrengen' der
skulle lebe fra bymidten til havnen.

Fokusér i stedet pd at styrke bymidten og Algade som rygra-
den i byoplevelsen - men handels- kultur- og byliv i bygninger
og byrum.
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Fyrtarn

Porten til Odsherred




Kunstmuseum

Kulturhistorisk
Kommerciel del Museum

Geopark Odsherred
VisitOdsherred
Feriepartner
Odsherrred

De fysiske, oplevelsesmcessige og organisatoriske syner-
gier, der kan opstd mellem de forskellige funktioner og
aktorer i 'Porten til Odsherred’, vil kunne lofte de forskel-
lige indholdsdele til et nyt niveau og samlet set blive en
unikt, nytcenkende og stcoerkt oplevelsestilbud relevant for
bdde borgere og besogende - et levende og foranderligt
hus i hjertet af Nykobing.
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Fyrtarn

Anneberg Kulturpark




Arkitektur,
Bebyggelse &
Landskalb

Bespisning & Kunst &
Ravarer / fedevarer Kulturhistorie

Hotel &
Konferencevirksomhed
WERESS

I Anneberg Kulturpark er det den hoje kvalitet i hele

den samlede oplevelsespakke, der tilsammen vdgor

et steerk udviklingsmcessigt fyrtdrn for turisme- og
oplevelsesokonomien i Nykobing og Odsherred. Der

vil kunne skabes stoerk synergi mellem de forskellige
oplevelses- og overnatningsmuligheder, og der er igang
med at blive udviklet et unikt tilbud for de besogende.




PLANLAGT OVERNATNINGSKAPACITET
Leerkehus:

Koncept: Pensionat - veerelse med adgang til bad
Kapacitet: 35 veerelser

Kvalitet: Mellem

Ibrugtagelse: pdske 2022

Markedsfering: T.B.D

Egehus:

Koncept: Eksklusive vcerelser med eget bad/toilet
Kapacitet: 20-25 veerelser

Kvalitet: Hoj

Ibrugtagelse: 2023

Markedsfering: T.B.D

Culture Share:

Koncept: veerelse med adgang til kekken og bad
Kapacitet: 6-8 veerelser

Kvalitet: Mellem

Ibrugtagelse: 2023/24

Markedsfering: T.B.D

STRATEGISK-FYSISK UDVIKLINGSPLAN O
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Fyrtarn

Resort Sommerland Sjcelland
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Fra sommerland til helarsresort

- oplevelse og overnatning i Sommerland Sjcelland

SOMMERLAND SJZLLAND ER | DAG ODSHERREDS STOR-

STE TURRISTATTRAKTION MALT PA BESOGENDE. MED OVER
230.000 (2021) BESOGENDE OM ARET, ER SOMMERLAND
SJZALLAND ALLEREDE | DAG, EN VIGTIG DYNAMO INDENFOR
TURISME- OG OPLEVELSESOKONOMIEN | DESTINATIONEN.
VISIONEN OM AT UDVIKLE SOMMERLAND SJ/ZLLAND FRA
SOMMERLAND TIL RESORT, VIL KUNNE V£RE EN VIGTIG BRIK
IFT. AT SKABE VOLUMEN INDENFOR OPLEVELSER OG OVER-
NATNINGSKAPACITET, DER KAN UNDERSTOTTE ODSHERRED
SOM EN ST/ARKERE DESTINATION - HELE ARET.

-  Sommerland Sjcelland er omrddets eneste
turistattraktion med et dokumenterbart hojt besogstal,
og de har en hgj andel af loyale gcester, og et stort
lokalt opland i kraft af de mange sommerhuse.
Sommerland Sjeelland tiltrcekker gcester fra det lokale
og regional opland.

« Scesonen for Sommerland Sjcelland lober idag fra midt
maj til midt september.

«  Sommerlandet er et familieforetagende, som stdr over [ ®
for strategiske beslutninger om udvidelsen af omrddet
til resort med mere overnatningskapacitet. Et resort ifb.
med Sommerland Sjcelland. har potentiale til at tiltroekke
nye malgrupper end de der allerede kommer, og komme
i en storre del af dret, end de gor i dag. Mdlgrupper som
0gsd vil besage andre af Odsherreds attraktioner.

+ Resort Sommerland Sjcelland. kan blive en vigtig part-
ner og fremtidigt lokomotiv i destinationsudviklingen.
Det vil kunne lafte Sommerland Sjcelland - og destina-
tionen - op i en ny liga, hvor sommerland sammen-
tcenkes med overnatningskapacitet - herunder nye
overnatningsprodukter samt nye oplevelser, som et

samlet resort vil kunne byde pd. Sommerland Sjcelland O gstelser

har allerede udbygget parken med feriehytter, shelters N B qngsj
’ )

mv., hvilket er blevet godt modtaget af gcesterne og har

. 3
skabt ny efterspargsel.

|9 fanske g
| et alterna filandia, Landal(é

MALGRUPPER

Den storste malgruppe for Sommerland Sjcelland
Y erdanske bernefamilier med bgrn op til 12 ar fra
Kobenhavnsomradet samt borgere.og landliggefne.i
Odsherrediog omegn. Der ses ogso ofte bedsteforceldre
) med barngborn og smgle' ;

ghs‘ 85-9
. gode familieopleve

ammer.

terndtionale goester er et p
formation og service skal i
rventningen er, at udvidelsq
lland som resort Vil tiltroek
srskellig slags i sterre grad fra
gt Oof § | ende Feme
ilieefra gvrige

__' e konkurren
§ ]

SIDE 21



STRATEGISK-FYSISK UDVIKLINGSPLAN o
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Havnebyen

Fokuseret udvikling af Havnebyen
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En rigtig havneby med et autentisk miljo

-et fysisk og oplevelsesmcessigt loft af byen og havnen

MED SIN MARKANTE PLACERING PA KANTEN MEL-
LEM LANDSKAB OG HAV, DEN AUTENTISKE FISKE-
RIHAVN, DET IKONISKE ROGERI OG DET KULTURHI-
STORISKE LOKALMILJO, HAR HAVNEBYEN EN RAHED
OG EN UBERORTHED, DER RUMMER ET POTENTIALE.
HAVNEBYEN ER | DAG EN HVERDAGSBY, MEN TIL-
TRZAKKER | HOJSZ£SONEN MANGE BESOGENDE FRA
SOMMERHUSOMRADERNE | SZARLIGT DEN NORDLI-
GE DEL AF ODSHERRED.

- Havnebyen ligger helt unikt pd kanten mellem
det varierede kystlandskab og hav midt pd en
odde.

- Byenrummer en af de fd tilbagevcerende
autentiske erhvervsfiskerihavne, det ikoniske
rogeri og runde hus tegnet af Arne Jacobsen og
det kulturhistoriske lokalmilja.

«  Fiskerierhvervet har sat — og scetter stadig - sit
preeg pd Havnebyen, gennem den maritime
atmosfoere og autentisitet som byen har, og
som er centreret omkring havnen. Tilsammen
giver det byen en rdhed og en ubererthed, der er
attraktiv at opleve for besogende.

- Havnebyen tiltrcekker mange besogende fra
sommerhusomrdderne i den nordlige del af
Odsherred. Nogle kommer med et praktisk
cerinde, for at handle i SuperBrugsen, kabe
fisk hos Odden Fisk, hente grentsager hos
Birkemosegadrd eller spise is pd havnen. Andre
kommer for at se Arne Jacobsens runde hus
og regeri, eller for at opleve den vide udsigt fra
toppen af skrcenten.

- Havnebyen er begunstiget med mere end
en erhvervshavn, og der er hele tre omrdder,
som hver iscer, kan tilbyde forskellige maritime
oplevelser:

«  Erhvervshavnen som ligger centralt pd

kyststreekningen og opleves som det
egentlige centrum for bylividag

+ Lystbddehavn og strand i den gstlige ende af

byen

- Skreent og vide udsigter i den vestlige ende aof

byen, hvor ogsd Arne Jacobsens runde hus og
regeri ligger

Alt i alt en helt unik kyststreekning i Odsherred.

Hvert af de tre omrdader har potentiale til at
kunne appellere til forskellige malgrupper. Og
ved at skabe oplevelser langs hele havnens
streekning, pd tveers af de tre havneomrdder, kan
oplevelsesveerdien af havnebyens havnemiljo
oges for omrdidets sommerhusgoester og
korttidsbesagende.

Havnen og kystlinjen er derfor ogsd det vigtigste
omdrejningspunkt for udviklingen af Havnebyen
som bydestination.

Turistscesonen i Havnebyen er hojscesonen

og store dele af Havnebyens turistorienterede
erhverv, sésom spisesteder, holder lukket uden
for scesonen. Det far byen til at fremstd lukket og
uvattraktiv at besege og overnatte i, gennem en
stor del aof dret.

Havnen og kysten skal fortsat veere omdrej-
ningspunktet for byoplevelsen. Der ligger et
uforlegst potentiale i at lefte havnen som attrak-
tion, ved bl.a. at udvide scesonen og byde pd
flere oplevelser — gennem hele dret.

Erhvervshavn

Strand
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Landskabet som attraktion
- Synliggorelse, tilgcengeliggorelse og aktivering af de unikke landskabsperler

LANDSKABERNE ER EN AF DE STORSTE — HVIS IKKE DEN
STORSTE — ATTRAKTION | ODSHERRED. DET ER LANDSKABER,
KYSTER OG STRANDE, DER | ARHUNDREDER HAR DRAGET DE
BESOGENDE MOD ODSHERRED. DE BINDER SAMMEN OG DAN-
NER GRUNDLAGET FOR FORTZ£LLINGEN OM ODSHERRED FOR,
NU OG | FREMTIDEN.

Odsherred har et finmasket netveerk af unikke
landskabsperler. Landskabet er grundlaget i Geoparken -
forskelligheden i landskabsoplevelser er det unikke.

- Landskaberne i Odsherred rummer ikke ét ikon ala Mons
Klint, men en masse storre og mindre unikke perler inde
i landskabet og langs kysten. De udger til ssmmen den
samlede landskabsoplevelse i Odsherred, og rummer
fortcellingen om Odsherreds landskaber - fysisk, geologisk
og kulturhistorisk.

Landskab, jordbund og klima er af afgorende betydning
for plante- og dyrelivet, og samtidig forudscetningen

for, hvor og hvordan mennesket har kunnet leve, virke og
skabe - derfor er landskaberne altid omdrejningspunktet i
Odsherred.

Landskaberne som helhed og de enkeltstdende landskabs-
perler opleves i hoj grad dels uformidlede og dels utilgcen-
gelige - en lokal hemmelighed. Det gor de dels fordi der ikke
er ét centralt besags- eller formidlingssted og dels fordi det
ikke er tydeligt ndr man som besagende kommer forbi eller
oplever en de scerlige landskabssteder - og oplevelser.

Der er et stort potentiale i at synliggore landskaberne fysisk
og formidlingsmcessigt - sd landskabsoplevelserne bliver en
mere tydeligt integreret del af de besegendes oplevelse af
Odsherred. De mange spredte landskabsperler skal binde
formidlings- og oplevelsesmaessigt sammmen og udvikles
som en samlet attraktion.

| de seneste dr er der kommet oget fokus pd vores brug af = L - iy s y
naturen. Vi seger i hgjere og hejere grad mod oplevelser i ' SliadstieTpsgve] (igibisnOdehauedeilibiost ol
naturen og landskaberne - en udvikling der har taget ekstra
fart under de seneste drs COVID-19 pandemi.

Foto: Geopark Odsherred
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,.De, der har en daglig gang i naturen, oplever
betydelig starre livskvalitet end dem, der sjceldent
eller aldrig bruger naturen”

Citat fra ,,Danskerne i det byggede miljg”
udarbejdet af Realdania og Videncentret Bolius.

- Visoger freden og roen — som modveoegt
til det travle hverdagsliv mange laver i dag.
Flere og flere rammes af stress, depression
og lignende diagnoser - naturen har
dokumenteret effekt i forebyggelse og
lindring af disse diagnoser.

- Visoger det aktive friluftssliv — med bd&de
hej og lav puls. Vandring, leb, cykling, surf,
kajak, overnatning i shelters og lignende
friluftsaktiviteter er i hastig fremgang og
er blevet en integreret del af flere og flere
menneskers ferieform.

- Visoger oplevelser og events med
udgangspunkt i landskabsoplevelserne
- festivaller, koncerter, kunst og lignende
kulturoplevelser troekker i stigende grad ud
i landskaberne og iscenescetter dem aktivt,
hvor der er mulighed for at skabe unikke og
anderledes stedbundne kulturoplevelser.

Bdde de kommercielle og de ikke-kommercielle
oplevelser i naturen er i fremgang, og de har
potentiale for at spille en endnu starre rolle i de
besogendes oplevelse af - og i - Odsherred.

Landskaberne og naturen i Odsherred er allerede
i dag en vigtig del af de besogendes oplevelse

af destinationen. En madlrettet indsats for i eget
grad at synliggere, tilgeengeliggere og aktivere
landskaberne, vil styrke Odsherreds profil som et
rekreativt dndehul hvor naturen er ncervcerende

- en aktivering af omrddets storste stedbundne
kvaliteter og en styrkelse af landskabet som
attraktion.

HVAD GOR FYRTARNET FOR ODSHERRED SOM SAM-
LET DESTINATION

Styrker forstdelsen for - og synligheden af -
det Odsherred og Geoparken bygger pd og
er kendt for. Det understotter dels en styrket
grundfortcelling for destinationen og dels
et styrket grundlag for eget aktivering af
landskaberne.

Binder de enkeltstdende, unikke landskabsperler
sammen til en sammenhcengende attraktion

- det danner grundlag for bdde flere besag og
lcengere besag fra bdde borgere, landliggere
samt turister pd en- og flerdags besagende.

HVAD GOR FYRTARNET FOR BYERNE SOM DESTINA-
TIONER

Den oplevelsesmcessige sammenhceng

mellem byer og landskaberne er i dag ncesten
fraveerende. Med fyrtdrnsprojekterne -

scerligt ‘Porten til Odsherred’, som indeholder

et Geopark-formidlingscenter - f&dr man
muligheden for formidlingsmcessigt at vise

ud i landskabet, mens man pd udvalgte
landskabsperler, far muligheden for at vise ind til
Geopark-formidlingscenteret og Nykabing.
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Lammefjord, Fé revgjle

- Foto: Geopdrk Odsherred
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Landskabsperle

Landskabsperle Landskabsperle

Landskabsperle

Landskab: |
ANCSKESPEre Landskabsperle

Landskabsperle

FORMIDLINGS- Landskabsperle
PUNKTER

Landskabsperle
Landskabsperle

Landskabsperle

Landskabsperle
Landskabsperle

Stcerke formidlingspunkter i byer og fyrtdrne viser
ud i landskaberne og formidler hvor mange unikke
landskabsoplevelser der findes i Odsherred. Land-
skabsperlernes oplevelsesmeoessige sammenhceng
styrkes gennem wayfinding og formidling pd
stederne. Samlet set vil landskaberne blive langt
mere synlige og tilgcengelige for de besogende.
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. Gniben

. Korshage
Klintebjerg . Skansehage
Sandflugtplant
‘ andriugtplan Oge. . Hejsandet

Fyrtéirn ‘Porten til Odsherred®

Gronnehave Skov

Trun Mose

Solvognens
fundsted .

Korevlerne .

. Lommestenen

Skamlebcek R
Ordrup Nces ‘

Sidinge Fjord

Shelterpladsen,

Veddinge Bakker . piferupdyssen

. @ Rnasfiorden . Landskabsoplevelse (scerligt potentiale)

Sanddobberne ‘ . Landskabsoplevelse

Strandene
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Afslutning 2

Processen er allerede godt i gang til gavn
for okonomi og beskceftigelse ikke alene i
turismen som erhverv, men ogsad i handel,
hdndvcerk og kunsthdndvcerk, fodevarepro-
duktion samt en stcerkt styrket branding af
omrddet ogsd som boscetningsomrdde
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